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Uvodem

V Carl Data Company se vénujeme analyze socialnich
sitl. V tomto projektu jsme se konkretnéji zamerili

na ceskeé politicke spektrum, specificky pak

na komunikaci predsedu hlavnich politickych stran.
Vystupem nasich analyz muze byt napriklad report

Vv realném cCase, ktery denne monitoruje déni mezi
vybranymi politiky Ci napric politickym spektrem.

Kazdy prispévek, vcetne popisku, videi a fotografii,
analyzujeme ve vice nez Ctyriceti ruznych kategoriich,
jako jsou emoce sdéeleni nebo objekty ve videu.
Sledujeme take barvu objektu, pritomnost hudby

a zvirat, a predevsim téema kazdého postu. U videi jsme
schopni identifikovat, ve ktere sekunde politik nebo
jiny mluvci hovori o konkrétnim tematu a kdy prechazi
k dalsimu.

Timto zpusobem monitorujeme, ktera témata jsou

dominantneéjsi nebo uspéesnejsi na dane platforme a jaky

engagement (napr. reakce v podobné likti a komentaru)
tato temata generuji. Zjistujeme, jaké emoce politici
nejcasteji vyjadruji, ktera témata jsou u konkretniho
politika uspésnejsi a ktera se lépe hodi pro danou
platformu. Detailné rozeznavame rozdily v komunikaci

mezi politiky a zkoumame duvody, proc je jedno tema
silnejsi nez druhe.

.

Uvod
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01 Uvod

Politika
a socialni sité

Vyznam komunikace politiku
na socialnich sitich

Socialni sité v poslednim desetileti zasadné promenily
zpusob, jakym politici komunikuji s verejnosti. Tento
trend reflektuje nejen dynamiku moderni politické
komunikace, ale 1 proménu samotného politickeho
prostredi. Socialni sité dnes umoznuji politikum primou
komunikaci s voliCi bez dalSich zprostredkovatelu. Tato
bezprostrednost zasadneé ovliviiuje zpusob, jakym jsou
politicke narativy tvoreny, prezentovany a prijimany.

Politicka komunikace na socialnich sitich uz neni pouze
o predavani informaci. Stala se komplexnim procesem,
jehoz cilem je nejen informovat, ale 1 mobilizovat,

zapojovat a presvedcovat. Moderni technologie
poskytuji politikum moznost oslovit Siroké publikum
za pomerneé nizké naklady, navazovat zdanlive osobnéjsi
vztahy s voliCl a reagovat na aktualni temata v realném
case. Tento nastroj zaroven otevira dvere politickym
novackum, kteri diky socialnim sitim mohou prekonat
bariery spojené s tradicnimi kampanémi, vCetné
vysokych financ¢nich nakladu.

V ceském kontextu hraje politicka komunikace

na socialnich sitich stale vyznamnéjsi roli. Politici
vyuzivaji platformy jako Facebook, Instagram, TikTok
¢l YouTube nejen pro prosazovani svych politickych
agend, ale take k budovani své osobni znacky.

To, co pozorujme, neni pouze otazkou technologicke
inovace - tento trend je jasnym znakem toho, Ze

se zasadné meéni pravidla politického marketingu.

( Uvod )
Analyzovani predsedove stran:

Pro ucely této analyzy jsme se zameérili na komunikaci predsedu
ceskych parlamentnich stran béhem ctvrtého kvartalu roku 2024.
Konkrétne jsme sledovali tyto politiky:

Andrej Babis Tomio Okamura
ANO SPD
i Markéta Pekarova
Ivan Bartos Adamova
Pirati TOP 09
Petr Fiala Vit Rakusan
ODS STAN
Marian Jurecka
KDU-CSL

Ackoli Marian Jurecka ani Ivan Bartos jiz nejsou predsedy svych
stran, na zacatku sledovaného obdobi tuto funkci zastavali.

Pro zachovani srovnatelnosti dat a relevance v dlouhodobém
politickém diskurzu jsme se proto rozhodli analyzovat takeé je.

Sledované platformy socialnich siti:

/ﬁ Facebook o

'''''

demografickymi skupinami, vyuzivana zejmena

pro delsi textove prispévky a sdileni odkazu.

o
.

e

InStagram

Prostor pro vizualni komunikaci, ktery umoznuje
politikum prezentovat osobni stranku jejich zivota

prostrednictvim fotografii a kratkych videi.

e
-

o

n YouTube:

Platforma pro sdileni videi, vhodna pro delsi

formaty jako tiskove konference, projevy

a propagacni videa.

0 TiKToK:

Relativné nova platforma, oblibena mezi mladSimi

o

L
/

“

volicCi, kde dominuje kratky a dynamicky obsah.

N /

U kazdeho z profilu byla sledovana cetnost prispevku, mira
interakce (lajky, komentare, sdileni) a tematické zaméreni obsahu.

Kompletni seznam sledovanych profilu je uveden v prehledu:

Predseda Facebook Instagram YouTube TikTok

Andrej Babis Andrej Babis @andrejbabis neaktivni profil @andrejbabis
Petr Fiala Petr Fiala @petr.fiala1964 neaktivni profil @p_fiala

Tomio Okamura Tomio Okamura - SPD @tomio.cz @tomiookamura-official @tomiospd

Vit Rakusan Vit Rakusan @vitrakusan @rakusanvit nema profil
Markéta Pekarova Adamova Markéta Pekarova Adamova @marketaadamova nema profil nema profil
Marian Jurecka Marian Jurecka @marianjurecka neaktivni profil @marian.jurecka
Ivan Bartos Ivan Bartos @pirativanbartos nema profil @ivan.bartos.pirat



https://www.facebook.com/AndrejBabis
https://www.instagram.com/andrejbabis
https://www.tiktok.com/@andrejbabis
https://www.facebook.com/petr.fiala1964
https://www.instagram.com/petr.fiala1964
https://www.tiktok.com/@p_fiala
https://www.facebook.com/tomio.cz
https://www.instagram.com/tomio.cz
https://www.youtube.com/@tomiookamura-official
https://www.tiktok.com/@tomiospd
https://www.facebook.com/vitrakusancz
https://www.instagram.com/vitrakusan
https://www.youtube.com/@rakusanvit
https://www.facebook.com/marketa.pekarova.adamova.top09
https://www.instagram.com/marketaadamova
https://www.facebook.com/JureckaMarian
https://www.instagram.com/marianjurecka
https://www.tiktok.com/@marian.jurecka
https://www.facebook.com/PiratIvanBartos
https://www.instagram.com/pirativanbartos
https://www.tiktok.com/@ivan.bartos.pirat
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VétsSina z modernich platforem umoznuje kombinaci
ruznych forem obsahu. Vedle cisté textovych prispevku
vznika prostor pro prispevky vizualni i audiovizualni,
coz umoznuje efektivni oslovovani ruznych cilovych
skupin.

Vyznamnou roli hraje v politické komunikaci i socialni
sit X (drive Twitter), ale jeji dynamika a format interakci
se od ostatnich platforem lisi. Jeji duraz na strucnost

a rychlost sdileni informaci ztézuje srovnani

s platformami, kde se buduji komplexnéjsi narativy

a dlouhodobeéjsi strategie. Z tohoto duvodu nebyla X
do analyzy zahrnuta.

Sbér dat

Data byla ziskavana prostrednictvim scrapingu
socialnich siti za obdobi od 1. Fijna 2024

do 31. prosince 2024. Tento proces zahrnoval
systematické shromazdovani obsahu z analyzovanych
profili na Facebooku, Instagramu, TikToku

a YouTube. Abychom do analyzy zahrnuli i vliv
placeného obsahu, vyuzili jsme informace z Knihovny
reklam jednotlivych platforem, které poskytuji
prehled o sponzorovanych prispévcich (tomuto
tématu se podrobnéji vénujeme v podkapitole
Promovani postu a kampané na socialnich sitich).
Metoda sbéru dat ma vSak i sve limitace, ktere
uvadime nize.

Limity metodologie

Do analyzy jsme nezahrnuli posty, které
politici presdileli od nékoho jineho, zejména
na Facebooku. Stejne tak jako posty

na Facebooku u kterych figurovali politici
pouze v kolaboraci (neplati pro Instagram).

Z. analyzy byla rovnez odstranéna vSsechna
videa, jejichz délka presahovala 15 minut.

Ackoli jsme analyzovali 1 prispévky
pokryvajici vice temat, ve vystupech teto
zpravy se vzdy zamerujeme pouze na hlavni
tema kazdého prispévku.

Sbér dat probihal predevsim v prvnim tydnu
roku 2025. Nekteré metriky se mohou
aktualné liSit od tech zde uvedenych. Zmeénit
se mohl i celkovy pocet postu, jelikoz
nektere prispevky mohly byt zpétne
smazany.

Cisté textové prispévky na Facebooku

nebyly hodnoceny. Jedna se priblizné
0 3 % vSech analyzovanych postu.

V analyze jsme nerozliSovali mezi Youtube
shorts a klasickymi videl na Youtube.

Analyzovany pocet prehrani na Facebooku
odpovida prehrani ve 3. sekundé videa.

Tato metrika lépe odpovida skutecnému
divackému zajmu, jelikoz do ni nejsou
zahrnuty odchody v prvnich sekundach.

(Uvod)

Pri vypoctu engagementu a ve vSech
navazujicich analyzach jsme sledovali
celkovy soucet reakci (emotikonu). Hlubsi
analyza jednotlivych reakci neni soucasti
teto zpravy.

( | live>

Zajima vas jiny politik, téma
C¢i data v realném case?

Chcete datové insighty o vlastni strané nebo naopak
protikandidatovi? Moci se divat pravidelné na to, jak se
vam s danym tématem dari zaujmout a jak to jde
ostatnim?

Diky prehlednym dashboardum v nasem nastroji Carl
for Social Business je muzete vidét v realnem case tak,
jak se udalosti d€ji a to na par kliknuti.

NapiSte nam na hello@carldatacompany.com a radi s

vami probereme vasSe konkrétni pozadavky a moznosti
spoluprace.



mailto:hello@carldatacompany.com
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AKtivita
= Ceskych
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na socialnich
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Tomio Petr Marian
Okamura Fiala Jurecka

CAktivita pfedsedfl)

Mezi Ceskymi politiky je z pohledu aktivity

na socialnich sitich znac¢ny rozptyl.

Predsedove stran se liSi nejen ve vyuzivani jednotlivych
platforem, ale i v preferovanych formatech obsahu. Je
zfejmé, ze kazdy z nich voli odliSnou strategii komunikace.

Tomio Okamura byl zdaleka nejaktivnejsim politikem

s celkovym poctem 940 prispevku na Facebooku, YouTube
a dalSich platformach. Nejvice prispévku zverejnil

na Facebooku (448).

Petr Fiala byl druhy v poradi s 398 prispévky, pricemz jeho
nejpouzivanejsimi sitémi jsou Facebook a Instagram,

na kterych publikoval témér stejny pocet prispevku (mezi
180-190).

Marian Jurecka je s 392 prispevky v tésnem zavesu. Jeho
nejaktivneéjsi siti, na rozdil od predchozich dvou politiku,
je Instagram.

Ctvrty v pofadi s celkovym soucétem 334 prispévki je
Andrej Babis. VetSina z nich, celkem 221, byla
Facebookovych.

Vit RakuSan zverejnil 304 prispevku a nejaktivnéjsi byl
na Instagramu, kde publikoval hned 137krat.

Markeéta Pekarova Adamova patri s 206 prispevky
na Facebooku a Instagramu (na ostatnich platformach
aktualne aktivné nepusobi) mezi méne aktivni politiky.

Nejmene aktivnim politikem byl Ivan Bartos s pouhymi
134 prispevky. To je to zpusobeno zejmena utlumem
publikovani v obdobi, kdy na post predsedy Piratu
nastupuje Zdenek Hrib.

Vit Markéta Ivan
RakusSan Pekarova Bartos
Adamova
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Facebook je dlouhodobé nejpouzivanéjsi socialni siti
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Ze jej i politici v priméru vyuzivaji nejcastéji. Druha y &
nejrozsifenéjsi platforma - Instagram - ma o témé¥ milion ~ [
uzivatelit méné. Jeho vyhodou je vSak vyrazné mladsi /= ~ o

publikum, které se hodi k oslovovani mladych voli¢a | /
a prvovoli¢a. To plati jesté vice pro TikTok, kde je uzivatelska |

’ . v » 4 B \ % . o 0 s “M%-L:"iﬂ ;T,-‘;;‘ 7 iﬂ;‘w?‘l :;‘:1% it .:‘.'
zakladna nejmladsi. V Cesku tuto platformu vyuziva néco malo %;ﬁ?_ﬂjwﬁ%i b
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pies 2 miliony lidi. NiZze uvadime srovnani dat o pusobeni

5 i s L
RNE b

sledovanych politikt na socialnich siti, ktera jsme shromazdili

z jednotlivych platforem. e
| ] A r =" f
& T
Facebook w o

-

Dominuji ptispévky obsahujici fotografii (703 posti)
nad posty obsahujici videa (577). Prispévky B
s videem na Facebooku generuji vysoké hodnoty
zapojeni, vcetneé sdileni (celkem 47 000 sdileni).

@ Instagram

Druhou nejvyuzivanejsi platformou je Instagram Hloubkova analyza formatQ
(938 prispévkil), zejména diky formatu Reels, ktery

je popularni u mladsiho publika. Reels na o Videa: S
Instagralril:l ZHlavay 972 O A1 40 8 03000 Videa jsou nejpopularne€jsi format napric platformami, a to jak
s komentaru. iy z pohledu celkoveho poctu prispevku (1491 s videem a 1214
s fotkamai), tak napriklad lajku (2 300 000 u videi oproti 1 300
i | 000 u fotek).
u YouTube: - N )

Treti siti je v tomto poradi YouTube (252 prispevku),

~
!

ktery v soucasné dobé nekteri politici aktivné Fotografie:
nevyuzivaji, tomu tak drive bylo. Toto napovida Prispévky s fotografiemi na Instagramu (514) ziskaly
postupnemu upozadovani teto platformy. 457 000 lajki a jsou efektivni predevsim pro
L 7 budovani vizualni identity. Jesteé vice jsou mezi
- | politiky oblibene posty s fotografiemi na Facebooku
TiKTOK: (700 postu a 866 000 lajku)
Hraje zatim spiSe okrajovou roli (238 prispevku), \ o
ale videa na TikToku dosahuji vysokého poctu e ™
lajkt (638 ooo lajkli) a sdileni (83 ooo sdileni). Textove prispevky:
Vzhledem k tomu, ze nekteti politici zacali Cisté textové ptispévky byly z analyzy vynechany
s publikovanim na TikTok v ramci sledovaného (viz limity vyzkumu). Nicméneé z celkovych dat je
obdobi, da se ocekavat, ze vyznam této sité pro zfejmé, Ze se jedna o nejméné oblibeny format
politiky poroste a ve velmi kratké dobé by mohl (piiblizné 3 % vsech ptispévki na sledovanych
predcit YouTube. platformach).
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Hlavni rozdily mezi politiky:

Tomio Okamura: Nejvice prispevku na
vSech hlavnich platformach (v pruméru 10,2

prispevku za den), s vyraznou preferenci
videl na Youtube a Facebooku. Zaméruje
se na delsi videoformaty.

Petr Fiala: Aktivni na Instagramu s 271
prispevky a TikToku, coz signalizuje snahu

oslovit mladsi publikum. Prumeérneée

publikuje napric¢ platformami 4,3 prispevku
za den.

Marian Jurecka: Vyrazné vyuziva Instagram
Reels, coz ukazuje orientaci na vizualné

atraktivni a dynamicky obsah. Frekvence
jeho prispevku byla ve sledovaném obdobi
stejne jako u Petra Fialy 4,3 za den.

Andrej Babis: Dominantne postuje
na Facebooku, zejména vyuziva videa.

V prumeéru postuje 3,6 prispevku za den.
Ma vsak nizsi aktivitu na ostatnich
platformach.

Vit RakusSan: Celkova aktivita je sice nizsi
(3,3 prispévku v priméru za den), ale zato
rozmanita. Zameruje se na Instagram,
Facebook 1 Youtube.

Markeéta Pekarova Adamova: Ve srovnani
s ostatnimi ma nizsi aktivitu (2,2 prispévku
denne). Nizsi pocet prispevku muze odrazet
nizsi prioritu socialnich siti v jeji strategii.

Ivan Bartos: Byl nejmeéne aktivni napric
vSemi socialnimi sitémi, s prumerem 1,5

prispevku denneé. Je vSak nutné zohlednit
jeho odchod z funkce predsedy.

Promovani postu
a Kampane
na socialnich sitich

Vsichni analyzovani politici vyuzivaji promovani prispevku

zejména na Facebooku a Instagramu. U casti politiku,

predevsim u Tomia Okamury a Andreje BabiSe, je pomeérné

snadno dohledatelné, ktere prispevky byly promované.

Dalsi sdili ve vySsi mire prispevky, ktere byly sponzorovany
jinymi subjekty. Napriklad u Mariana Jurecky to byly posty

financované Ministerstvem prace a socialnich véci

a oficialni strankou Lidovcu. Treti, ponékud
problematickou variantou je situace, kdy cast téchto
prispévku neni zverejnéna primo z uctu daneho politika,
ale je financovana tretimi stranami. Tyto subjekty Casto
nebyvaji uvedeny jako spoluautori prispéevku, at uz
zamerne, nebo kvuli nastaveni platformy. NejcCasteji jde
o specializovane agentury, ktere se staraji o rozsireni
dosahu politiku na socialnich sitich.

C Platformy & Forméty)

Z. dostupnych dat vyplyva, Ze Tomio Okamura mél

v analyzovanem obdobi spusténé kampane u nejvice
prispévku - minimalné 365 na Facebooku a Instagramu,
pricemz platcem byla strana Svoboda a prima
demokracie. Na druhém miste je Petr Fiala s nejméné 64
promovanymi prispevky financovanymi Obcanskou
demokratickou stranou. Tretl nejvyssi pocet placenych
kampani mél Andrej Babis. Je vSak mozné, ze dalsi cast

prispévku byla promovana tretimi stranami. Celkovy
pocet by tak mohl byt vyssi.

Na uctech Mariana Jurecky a Markety Pekarove
Adamove je patrne, Zze mnoho prispévku je financovano
a promovano primo jejich politickymi stranami nebo
prislusnymi ministerstvy.

Na YouTube a TikTok se nam nepodarilo dohledat zadne
placené kampane.

Zaver

Je evidentni, Ze politici pristupuji k uzivani socialnich
siti odlisne. Zaroven je vSak patrna snaha casti z nich

o budovani dosahu na vSech sledovanych platformach.

Nekteri, jako Tomio Okamura, sazi na vysokou frekvenci
prispévku a sirokou Skalu formatu, aby maximalizovali

dosah a zapojeni sledujicich. Jini, jako Ivan Bartos nebo
Markéta Pekarova Adamova, jsou na socialnich sitich
meéne aktivni, coz muze odrazet jejich zaméreni na jiné
formy komunikace, jako je osobni kontakt nebo tradicni
media.

Platformy jako Facebook a Instagram se stavaji
mainstreamovymi kanaly pro politické sdéleni, zatimco
TikTok vyuzivaji politici k oslovovani mladsiho publika.

Do budoucna lze ocekavat, ze politici budou nadale

optimalizovat své strategie, aby co nejlepe odpovedeli
na potreby ruznorodeho publika. To zahrnuje nejen

volbu vhodnych platforem, ale také dulezitost
pravidelné analyzy dat pro zlepseni komunikace
a zvyseni efektivity jejich sdéleni.
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Dominantni témata) C Celkovy pfehled)

% Prehledova data:
0 Podil prispévku Pocet prispevki
® - @ [ Tomio Okamura ] C 35 % ) [ 040 ]
Dominantni S e
) ¢
témata () (o ) () (o
l i l C Andrej Babis ) C 12 % ) C 332 )
C Vit Rakusan ) C 11 % ) ( 304 )
Markéta Pekarova
2 708 30 C e
DEiSpEVKT priblizny pocet prispévkil ( oy ] [ 5 9% ) [ 133 ]
tydné€ na jednoho politika
data za 1/10-31/12/2024 y l b
data za 1/10-31/12/2024
NejcCastejSi formaty celkem:
/ ﬁ Post 26 %
€) video 21 %
V ramci analyzy jsme monitorovali 45 temat. Obecné Post 197%
nejaktivnéjsSim je Tomio Okamura, ktery ma nejvice prispevku Reel 16 %
hned ve 20 tématech. Druhé misto obsadil Petr Fiala, ktery :
e : - : ) R ? Q Video O Y%
dominuje 10 tematum (viz tabulka na nasledujici strane).
) Video 9 Y%
Politici pouzivaji v komunikaci ruzne emoce. Nejcastejsi jsou
pozitivni, jako duvéra, stésti nebo zajem. Najdou se vSak
1 negativni, jako je hnév v prispeévcich Tomia Okamury
nebo smutek v prispevcich Ivana Bartose.
PV
Emoce v prispevcich:
Andrej Babis 'ﬁ lg5hd
@ Ivan Barto$ T/ AN A0
Marian Jurecka Sirdel duvéra
M. Pekarova Adamova -
30
Petr Fiala
Tomio Okamura
Vit Raku$an & D 294
SR
Priumeér - ¥
hnev :
10 % “/I""""F\ §teStl'
Jak detekujeme emoce?
Na zaklade vizualniho zobrazeni '
emoci (napr. smutny oblicej
na fotografii) v kombinaci s tim,
O Cem se vV prispevku mluvi nebo pise 4
(napft. ,jsme zklamani®), rozfazuje nas
model automaticky pfispévky do BILES respekt
predem definovanych 10 kategorii.
nejistota
zajem

e @
| |

| oI {
% /
~

pohrdani



Carl Data Company D CDominantni témata) CCelkovy pfehled)

C > ) Uplny vy¢et témat v analyzovanych postech

£é | By
| , : . Pocet N 2l f it
: Pocet Podil Sentiment Pocet . s i T Pocet lajku Politik S nejvice Pocet Podil
it e prispévku prispevku prispevku* komentara komgnt?ru POCEE AIRU- L 5 prispevek prispeévky prispévku  prispevku**
- na prispévek
E['?iggy ¥ HCaIUL 0 Vil 194 1540 |Tomio Okamura 62%
Ekofortika 7 T g Tomio Okamura 77 45%
Socialni davky 157 Marian Jurecka _
Parlamentni volby 2025 5 142 Tomio Okamura o2
Dlchodovd reforma 4l Marian Jurecka 68
Migrace | 27 | Tomio Okamura _
Valka na Ukrajine > 98 3% ] Tomio Okamura 55
Digitalizace /1 | 3% 00 246 Marian Jurecka 19
Statni rozpocet 69 3% 7h 287 Tomio Okamura 37
Korupce a transparentnost 63 2% Il 206 Tomio Okamura 26 41%
Potraviny | 62 2% 74 873 | 208 Marian Jurecka 19 31%
Kultura a umeni g 2% 61 957 1050  [Petr Fiala 5 25%
Energeticka krize 59 2% 67 780 | 149 Tomio Okamura 48
Dezinformace R 2% 143 254 | 2428 | Tomio Okamura 31 53%
Socialni politika a ; L | =
e | 5/ 2% o7 105 1 002 Tomio OKamura 22 39%
Bydleni a bytova Krize 52 2% 51 299 987 Tomio Okamura 27 52%
Zdravotni péce 46 2% 65 630 b 427 Andrej Babis 15 33%
Vystavba dalnic L2 2% 69 274 1539 |Petr Fiala 32 71%
Bezpecnostni politika | 42 o 56 024 1334 |Petr Fiala 13 31%
Sport L 2% 02919 2800 | Petr Fiala 5 37%
Krajske volby 38 % 25 719 677 Vit RakuSan 19 50%
Vzdélavani a Skolstvi 2L 200 % 46 501 1560 |Petr Fiala 9 30%
Svoboda projevu 29 % 39 820 s T Vit RakuSan 9 31%
Prezidentskeé volby v USA 29 | % 8 495 293 41 857 1 443 Tomio Okamura 9 66%
Zemedelstvi 28 |76 D 163 2006 22 1ol 313 Tomio Okamura 4 50%
Green deal i on 1% 2 701 18 244 652  |Tomio Okamura 25 | 89% |
Kryptomeény ; 25 1% 8 796 24 748 990 |Andrej Babis 13 52%
Reforma statni spravy 23 1% O 243 ‘ 28 746 | 250 Petr Fiala 7 30%
Inflace | 20 % 3 607 15 006 750 Tomio Okamura 17
Genderoveé nerovnosti | 6 % 2 590 62 31 570 1973 | Tomio Okamura 7 LL4%
Minimalni mzda | 5 % 2 223 48 17 187 Vit RakuSan 8 53%
LGBTO+ 5 % | 946 30 24 BI2 Tomio OKkamura |4 _
Dovodné | 4 1% | 848 132 8 Ol 572 Marian Jurecka 5 36%
populace 13 0% 5,0 5 693 1556565 1 197 Andre] BabiS 4 319%
Volby do Evropskeho . il
parlamentu : 12 0% | 702 |42 8974 48 Tomio Okamura / 08%
Automobilovy pramysl 12 0% 4 187 349 15 683 1 307 |Tomio Okamura 7 58%
Zivotni prostredi ostatni Il 0% 2 18l 198 22 414 2 038 |Tomio Okamura 6 55%
S | ) Markéta P. .
Financovani vedy . & 0% 916 183 2 410 482 Aiarr i 2 40%
Prumyslova vyroba ostatni 4 0% 298 FA | 248 312 Petr Fiala | 2 50%
Jaderna energie 4 0% 590 148 2 460 615  |Petr Fiala 3 | 5%
Umeéla inteligence 2 0% ) 3 96 48 Marian Jurecka 2
Lzérlizlsko—hamasovska ) 0% 735 368 2 390 1195 Petr Fiala 2
Verejna bezpecnost I 0% 67 67 | 075 1075 Vit RakuSan l
Jaderna elektrarna | . i e
Dukovany : o 1 0% N 22 2 619 65 Marian JurecCka _ l |
ostatni | 596 22% 7 195 274 328 | 020 220 | 712 Petr Fiala 134 22%
Celkovy soucet 2708 100% 5.8 841 975 3l 3 639 18I | 344
\_ _ W,
* 0 -velminegativni 10 - velmi pozitivni ** Podil poctu prispévku politika na vSech

prispevcich vénovanych danému tematu. 10



Dominantni témata) CAndrej Babié)

Carl Data Company [

-

Zajimal by Vas napriklad Karel
HavliCek nebo Alena Schillerova?

Andrej BabiS

334 prispévku

O 52 meéne, nez je prumer.

Zl PriSpevky

Napiste nam. Radi se s Vami sejdeme

Prumeérny pocet postu
za 1 den.

a probereme Vase potreby.

.

Z. toho 236 s videem.
Data za 1/10-31/12/2024

Data za 1/10-31/12/2024

\ Andrej Babis \

Nejcastejsi mediatypy Emoce v prispevcich e
Rozdil oproti é
ostatnim politikiim f
V praméru o laska
w_id_ 40 0/0 Lo
strach davéra
2 30 %
Post 17 % -9V
Video 50 % 28 % ?: 20 %
5 ; hnév il
Post 12 % -7 % e Stesti
Reel 10% 6%
Video 1% 3%
Video -9 % smutek respekt
Andrej Babis vyuziva castéji nez ostatni zejména videa na
Facebooku. O néco castéeji vyuziva take Tiktok. Youtube kanal
sice vlastni, ale nejsou na ném v posledni dobé zverejnnovana nejistota I
zadna videa. el
pohrdani

o

(@R

jcasté)si t

mata ve videich

Pocet prispevki

o

Podil z celku

s

/Nadprﬁmérné prehrani na téma

1. Korupce a
transparentnost
2. Parlamentni

et ((» 72653
[’ 67 436 ]

=
.

3.Dezinformace

L s e o
@) (e )(m )(o
( Do ] [ 6 ] [ 7% ]
G ow o a0y
o ) (0 ) (Con
o (0 ) (w0
T g T
Gl @D 6
(e )7 ) (o0
e~ o
S .

[b 58 108 ]/
=

N

/ Nadprumérny engagement u videi

1. Ekonomika

[|‘ 12%]

2. Dezinformace

[|b 10%]

3. Korupce a
transparentnost

- 9% .

Andrej Babis se nejcastéji vénoval sporum v koalici a vladni krizi,

ekonomice a dezinformacim. Oproti ostatnim politikum dosahuje
vysokeho engagementu. Zajimavosti je, Ze krome politickych témat
zverejnuje vyrazne casteji prispevky "ze zivota", které mivaji velky
dosah. Jedna se napft. o venceni psa, navstévu kadernika apod.

11



Carl Data Company O CIDominantni témata) (Andrej I

3321 pPrispeévku

O 52 méne, nez je prumer.

Zl PriSpevky

Prumeérny pocet postu
za 1 den.

Z. toho 236 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

[ > ) Uplny vycet témat ve formatu videa

Andrej BabiS

Babié)

Tema R e R
Spory v koalici a vladni Krize 25 119 | 154 88I 46195 449% 4,9 8%
EKonomika 2l Q% 462 907 22043 306% 4,0 2%
Dezinformace 16 7% 929 725 58108 4Q0% 2.9 0%
Parlamentni volby 2025 14 0% 944 107 6/4360 48 % 0.0 7%
Zdravotni pece 13 6% 688 225 52940 39% 5.4 9%
Kryptomeny 10 4% 251 476 25148 S1% 7 6%
Korupce a transparentnost 1O 4% /20 538 /2004 39% 2.0 9%
Bydleni a bytova Krize 9 49% 339 654 37739 54% 2. 2%
Digitalizace 7 3% 5l4 336 73477 61% 5.1 4%
Duchodova reforma 6 3% 120 950 20158 58% 4,2 19%
Zemedelstvi 5 2% 109 189 21838 58% 5k 19
Krajske volby 5 2% 108 202 21640 54% 7.8 7%
Sport 4 2% 86l Sl 215378 45y % 7,0 7%
Socialni politika a nerovnosti /4 2% 575 710 143928 BI1% 0,3 7%
Potraviny 4 2% 158 242 3950l 57% ST 5%
Migrace 4 2% 210 94l 02735 76% 0,5 6%
Energeticka Krize 4 2% 125 74l 31435 51% 4,0 19
Demografie a starnuti populace /4 2% 12 760 28190 54% 4,8 [7%
Vzdélavani a SKolstvi 3 19% 164 30I SLT67 68% 0,7 8%
Vystavba dalnic 3 19 O7 545 o20lb 53% 5.0 139
Volby do Evropskeho parlamentu 3 19% 12 436 37479 56% 7,0 3%
Statni rozpocet 3 1% 39 088 13029 69% S 18%
Prezidentske volby v USA 3 19 03 35l 217 7% 6.3 [79%
Kultura a umeni 3 196 310 159 103386 4196 0,3 3%
Inflace 3 176 23 629 /870 062% 2od
Bezpecnostni politika 3 196 Il 704 23O 319% Dl (%
Valka na UKrajine 2 19% 19 054 0527 43% 5.0 20%
Socialni davky 2 19 201 704 130852 79% 5,0 5%
Automobilovy prumysl 2 19% 105 166 02583 51% 9,0 (%
Reforma statni spravy l 0% 84 894 S4894 53% ,O 159%
Povodné 1 0% 5 520 5520 45% 0, 18%
Green deal l 0% 13 60l 13606 63% 3,0 15%
Financovani védy l 0% 20 026 20026 Q4% 5.0 7%
ostatni 37 6% 7 558 738 204290 35% 7,3 5%

*Doruceni téematu = odhad, kolik % lidi dokoukalo sdéleni od za¢atku (bod A) do konce
(bod B). Datovy model urci, kdy o daném tématu zacal politik ve videu mluvit (bod A) a
kdy skoncil (bod B). Data jsou poté prolozena benchmarkem retenc¢ni krivky, ktera
urCuje, jak v prubéhu casu lidé ve videich odpadaji.

** 0 - velmi negativni 10 - velmi pozitivni
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Carl Data Company D (Dominantni témata) (Andrej Babié)

Andrej BabiS

I3 prispevki

O 52 méne, nez je prumer. Prumerny pocet postu
za 1 den.

Zl PriSpevky

Z. toho 236 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

andrejbabis @ - Sledovani \ Detekce tematu

Will Smith = Men In Black (From "Men ... OStatni

28 % prispévku Andreje BabiSe patri
andrejbabis & & @ #meninblack do kategorie ostatni (u video formatu

:-l--.-|

hyd je to 16 %). Tyto prispevky jsou

ruznorodeho typu, vetsSinou vsak
('B odlehcCene, nejcastejsi emoci je
u téchto prispevki stésti (77 %).

Mivaji vysoky dosah, ale u video

formatu nizsi engagement nez je tomu

u klasickych politickych temat.

Odkaz na prispevek

O O ? l:] / Detekce tématu

Desinformace

Vyvraceni ruznych informaci patri k

Messenger Detekce tématu

& tiktok.com

Hotovo tematum, ktera maji rovnéz vysoky

d' TikTok Oteviit aplikaci Z.V“‘ata engagement. U téchto prispévku se
Globalni video komunita Video s vencCenim psa melo vSak v hojném poctu vyskytuji i
m.--. e | nadprumeérny dosah na vsech "vysmivajici se" reakce, které odkazuji
platformach, kde bylo zverejnéno. spiSe k aktivite kritiku Andreje Babise.

Na Tiktoku zaroven dosahlo vysokeho
engagementu (10 %). Odkaz na prispévek

4 N

Odkaz na prispevek

@Andrej Babis
Hlidam 33 @
Jd Funky Beat

Q Hledat - vivian babisova

307 komentare/komentaru

@ LENA O
To je video roku &z 7

2024-12-29 Odpoved

K Zobrazit dalsi odpovedi (1) v / w Tosemilibi () Komentdif £ Sdilet O 8 o1 ts - 3297 komentsiid - 235 tis, piehrs
8

Vyvracim Izi novinaru. Zaciname s Novinkami

13


https://www.tiktok.com/@andrejbabis/video/7452772895555669270
https://www.facebook.com/watch/?v=8670822526333632
https://www.instagram.com/p/DB_8qD7ue3V/

Carl Data Company [

1321 prispeévku

O 252 meéne, nez je prumer.
Z toho 37 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024

i

s

v priméru

€) Post 3% % 8 %
€) video 10 % -11 %
Post 38 % 19 %
Reel 16 % 1%
G Video 1% -8 Y%
B Video QY

Ivan Bartos, stejné jako Petr Fiala nebo Markéta Pekarova
Adamova, preferuje staticke prispevky pred videem.

Na TikToku sice do nedavna publikoval videa, nicméné kratce
po krajskych volbach, ktere predchazely sledovanému obdobi,
doslo k vyraznemu poklesu aktivity, a tak v obdobi od 1. 10.

do 31. 12. 2024 zverejnil pouze jedine video. Z hlediska emoci
ve videich se u I. BartoSe objevuje ve vySsi mire nez u ostatnich

Ivan Bartos

politiku smutek.

o

o
.

témata ve videich

g
(e}
(@]
ot
Jp)
)
0
!J(

Pocet prispévki Podil z celku

LT By
L
JL8 ) e
JLx I e

Korupce
a transparentnost

Parlamentni volby
2025

Spory v koalici
a vladni krize

Kultura a umeéeni

CiDommamni témata) Clvan Bartoé)

.

Zajimal by Vas napriklad
Zdenék Hrib?

l prispévek
Prumeérny pocet postu

a probereme Vase potreby.
za 1 den. P P 4

-

Data za 1/10-31/12/2024

NapiSte nam. Radi se s Vami sejdeme

Ivan Bartos \

Emoce v prispevcich e
Prumer
Yy laska
17w AN 40 % oS
SIrack) duvéra
30 %
£ 20 %
hnév ik
ST e Stesti
G‘%
smutek respekt
Y
nejistota
Zajem
pohrdani

s

/Nadprﬁmérné prehrani na téma

=
.

1. Korupce
a transparentnost

[P 24 991 ]

2. Spory v koalici

a vladni krize 4
3. Parlamentni

volby

FeveaabR i TR G e s e i

o
2
o
e
Zivotni prostredi ) ( 2 ) C 5 o/ )
el e G f 3 0 8w
ehel e T
Digitaliazce ) C 2 ) ( S % )
Valka na Ukrajing ) [ I ) C 3 % )
Statni rozpodet ) C | ) C I % )
S .

[P 25 890 ]

N

/ Nadprumérny engagement u videi

[P 19 962 ]/
\

1. Kultura a umeéni

W

2. Parlamentni
volby

W

3. Spory v koalici
a vladni krize

- 3% .

take nejmensi pocCet témat, kterym se vénuje. Nejcasteji se ve videich

VvV VvV /

zameroval na korupci a transparentnost, tato videa maji take pomeérné
vysoky pocet prehrani, nicméneé engagement rate je u nich spise maly.
Naopak vyssi engagement rate 1 pocCet prehrani na prispévek méla
videa zamérena na parlamentni volby.

14



Carl Data Company [

[ > ) Uplny vycet témat ve formatu videa

O 252 meéne, nez je prumer.
Z toho 37 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024

Ivan Bartos
1321 prispévku

l prispévek

Prumeérny pocet postu
za 1 den.

Data za 1/10-31/12/2024

Dominantni témata) (Ivan I

3artoé>

(remar: orispevk prfl;gggm Lis napglgfg;aégl;ak st DrSpEVK® Engpaagtgg e
Korupce a transparentnost [ 9% 74 O34 24 991 60% 4,6 2%
Parlamentni volby 2025 6 6% 119 774 19 962 54% 7,0 5%
Spory v koalici a vladni Kkrize O 1476 129 448 25 890 60% 5.8 3%
Kultura a umeéent 4 119 73 506 18 377 35% 3%
Zivotni prostredi ostatni 2 0% O 725 2 863 Ll % 2.0 6%
Vzdélavani a skolstvi 2 0% 10 O34 o5 OI7 (9% .0 5%
Genderoveé nerovnosti % 0% 406 934 23 467 48% 6,0 2%
Digitalizace 2 0% | 552 776 62% 0,0 [0%
Valka na UKrajiné l 3% 10 189 10 189 34% 7.0 2%
Statni rozpocet l 3% 2 349 2 349 31% 0,0 129%
Kraiské volby 1 3% 10 117 10 117 7.0 3%
Qstatnf 4 1176 44 30l 1 090 Ol% 8.5 4%

*Doruceni tématu = odhad, kolik % lidi dokoukalo sdéleni od za¢atku (bod A) do konce
(bod B). Datovy model urci, kdy o daném tématu zacal politik ve videu mluvit (bod A) a
kdy skoncil (bod B). Data jsou poté prolozena benchmarkem retencni krivky, ktera
urcCuje, jak v prubéhu casu lidé ve videich odpadaji.

** 0 - velmi negativni

10 - velmi pozitivni
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Carl Data Company [} (IDommaﬂtm témata) Ovan ﬁBartoé)

Ivan Bartos

1321 prispeévku l prispévek

O 252 meéneé, nez je prumer. Prumeérny pocet postu
: za 1 den.
Z. toho 37 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

h A @ pirati.cz a pirativanbartos \ LEic e eIber
; E'Ir iir;'sfn Smutek
@ pirati.cz @ Najmy jsou drahg. Froto Pfispévky se vénuji kritice souc¢asné vlady

jsme pripravili zmeény, ktery maji hden

v r~ _ 6x - bydleni zlevnit. Jenze to se nelibi tém, a zduraznuji roli Piratu ve vladnich reformach
PUU PI’]I]I'HVIE Zﬂkﬂn, CO []DITIUZE VIC kteri z absurdné vysokych cen it J 3 ; , :
I'IEi I‘I'II|II'.'.II'IU I":" g hydleni’m TE" HIE profituji. A tak, jakmile se nas zbawili, Zejmmena v oblasti dostupneho bydlenl,
= r " : najednou neni shoda a viechno se Bl : s
nevoni velkym klukum, co na ODSouvs, ODSouvs, ODSouVA... & digitalizace a transparentnosti. Kritizuji
preqalenynh ngjmech WﬂEl:‘:‘WEI]. i i A 6 e zpozdeni digitalizace, zmeny v duchodove
Takze co? takze se 0DSouva. still spadnout fakt nenechame. kvili | reformé &i nedostatedna opatfeni na podporu
- lidem, kterfi kazdy den citi, Ze bez ; % B el . .
zmény to dal nepijde. | kdyZ uz bydleni. Nektere prispevky vyjadruji solidaritu
T ey s obétmi tragickych udalosti. Celkové jde
hedinbnglLse o Iom teepsal o kombinaci politicke kritiky, obhajoby
@pirativanbartos v ¢lanku na nasem e : s ’ : ’
webu. Mrknéte pfes odkaz v biu. ¢ Piratske strany d prlpomlnek vyznamnych

- .

historickych momentu.
()

© QY

1027 To se mi libi

Prihlaste se, pokud chcete dat To s mi libi nebo
pricdat Kkomentar /

\ Detekce tématu

cestmirstrakaty a pirativanbartos "

Plvodni zvuk Korupce a transparentnost

cestmirstrakaty @ J nel?u, fika Prispevky se zameruji na odchod Piratu z vlady

@pirativanbartos. Uznava, Ze projekt a jejich kritiku soucasneho politickeho déni,
digitalizovaneho stavebniho fizeni se

nepovedlo Uspééné realizovat. Rika, fe
ho prekvapilo, jak velke tlaky na na rozhodovani statu. Opakovaneé zminuji

pohitiky {1 ve vlade) jsou. Ale ) = R ! : 0 o Wi
skuteénou korupci pry nevidéli neuspesnou digitalizaci stavebniho rizeni, zakulisni

zejmena vlivu lobbistu a korupcCnich struktur

tlaky, nepruhledné verejné zakazky a snahy Piratské
Velky, otevreny rozhovor o Bartosowve

politické budoucnosti, Flutych kartach, strany prosadit transparentni pravidla pro lobbing.
nebo o tom, jesth by Pirati mel jit
znovu do podobné koalice (po pristich
volbach) ted na HeroHero.co/cestmir

12 td < VidEU O

(‘_T_') *  pirati.cz s 2 dalSimi
P+ n pirati.cz - Plvodni zvuk Sledovat

zejména
v oblasti IT,

©QYV A

648 To se mi libi

Detekce tématu
Parlamentni volby 2025

Symbolické predani siti Zdenkovi

Hribovi dosahlo v kontextu
Bartosovych prispévku na socialnich
sitich relativne vysokeho poctu
zhlédnuti.

BARTOSOV ;


https://www.instagram.com/pirati.cz/p/DDudlSGsPdr/?img_index=1
https://www.instagram.com/cestmirstrakaty/reel/DB-0zbgstXM/
https://www.instagram.com/p/DCKIzHqMT0K/

Carl Data Company O C Dominantni témata) C Petr Fiala)

Petr Fiala
398 prispévku

O 12 vice, nez je prumer. Prumerny pocet postu
za 1 den.

ZI PriSpevky

Z. toho 156 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

o . a0

NejcastéjsSi mediatypy Emoce v prispevcich e
Rozdil oproti A
ostatnim politikiim Ly
vV prumeéru
ool laska
fd_ 40 0/0 ke
Post 33 % 7% strach davéra
30 %
Video 1S % -6 %
0 \) & 20 %
Post 28 % 9% s
hnév T

Reel 17 % 1% o & e <o Stesti

Video 7% -29 4/

Video O % v

smutek respekt

Petr Fiala vyuziva Castéji staticke posty nez ostatni politici, a to N\’
jak na Facebooku, tak na Instagramu. Obecnée vSsak plati, ze maji
tyto formaty nizsi dosahy nez video formaty. Petr Fiala se snazi
komunikovat v pozitivnim duchu. Oproti ostatnim se zda, Ze se nejistota R
snazi vice budovat duvéru (30 % prispévki) a nadpramérné se ZajcHl
objevuje také emoce Stésti (rovnez 30 %).

/ \ pohrdani /

mata ve videich / Nadprumérné prehrani na téma

(@R

/N ejcastejsi t
Pocet prispévki Podil z celku

on arewewoe mew @l L emael

o a0 [’ 63 982] [» V:;':YISI ]
[ Niais Al ] [ 10 ) C 6

- .
( Paﬂamg‘?;gi - ) ( o ) ( B / Nadprumérny engagement u videi \
e

(e ) ()
O e
® ) (e (o
' C Kultura a umé&ni ] [ o ) C A
R e e

1. Sport

of

\UUUU\_/UU\_/L/

1. Ekonomika

2. Vystavba dalnic \)
[lb 5 /0 ] 3. Parlamentni

volby

(5% i

a

N .

Ve videich se Petr Fiala nejcasteji vénoval ekonomice, sportu (i kdyz v

tomto pripade spise v osobni rovineg), vystavbe dalnic nebo

parlamentnim volbam 2025.
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Carl Data Company D C Dominantni témata) C Petr Fiala)

Petr Fiala
398 pPrispeévku

O 12 vice, nez je prumer.

Zl PriSpevky

Prumeérny pocet postu
za 1 den.

Z. toho 156 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

[ > ) l'Jplny vycet témat ve formatu videa

Qstami’

Temat e e e G e e
Ekonomika 14 9% 895 75l 63 982 53% 7.1 5%
SPOTt Il 7% | 038 064 94 369 39% 6,9 2%
Vystavba dalnic 10 6% 319 844 31 984 49% i 5%
Parlamentni volby 2025 1O 0% oll 506 ol 15l O8% 0,4 4%
Dtichodova reforma 8 5% 249 888 31 236 63% 6,3 7%
Bezpecnostni politika 7 4% 256 986 36 712 37% 3 6%
Spory v koalici a vladni krize 6 4% 207 569 34 595 40% 6,3 5%
Reforma statni spravy @ 4% 168 101 28 OI7 49% T 0%
Kultura a umenti O L% 215 823 35 971 46% 7.8 L%
Vzdélavani a SKolstvi O 3% 3068 264 3 089 66% 7,0 5%
Energeticka Krize O 3% 372 094 74 419 37% 0,0 4%
Dezinformace & 3% 306 608 73 322 419 SR 4%
Statni rozpocet 3 2% 239 332 S i 42% 7,0 4%
Potraviny 3 2% 92 300 30 767 42% 7.0 2%
Kryptomeny 3 2% 355 200 118 400 57% 7,0 3%
Digitalizace 3 2% 4O 74k 13 58I 60% 5.7 5%
Svoboda projevu 2 1% 14 278 7 139 57% 9,0 7%
Povodné l 19 18 277 95% 7,0 4%
Migrace l 19% 320 435 86% 8.0 2%
Krajské volby l 1% 26 943 35% 7,0
Demografie a starnuti populace 1 196 17 412 o1% 7,0 3%
Bydleni a bytova Krize 1 176 28 23l L2% 7,0 2%
Ll 28% 2 370 086 53 866 37% 7,5 4%

*Doruceni tématu = odhad, kolik % lidi dokoukalo sdéleni od za¢atku (bod A) do konce
(bod B). Datovy model urci, kdy o daném tématu zacal politik ve videu mluvit (bod A) a

kdy skoncil (bod B). Data jsou poté prolozena benchmarkem retencni krivky, ktera

urcCuje, jak v prubéhu casu lidé ve videich odpadaji.

** 0 - velmi negativni

10 - velmi pozitivni
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Carl Data Company D C Dominantni témata) C Petr Fiala)

Petr Fiala
398 prispévku

O 12 vice, neZ je prumer. Prumerny pocet postu
za 1 den.

ZI PriSpevky

Z. toho 156 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

Detekce téematu
Ostatni

Prispévky se nejcasteji zameruji na osobni
vzpominky, politické udalosti a verejne akce.

| Casto zmiriuji détstvi, sport, Brno a ¢eskou

V‘ identitu, ale take charitativni aktivity, jako je
~Punc pro Emila“. Nechybi ani odkazy na podcasty

h -
J

: o : # '.
\ 'katehua',

gayz jsem byl kluk,

a rozhovory, kde autor sdili své nazory

a zkuSenosti. Dulezitou roli hraji také vanocni
prani a pohledy na rodinné hodnoty. Celkove jde
Ve 0 mix osobnich, politickych a spolecenskych

" 61-* témat podanych neformalnim stylem. Nejcastéjsi
emoci je v tomto pripadé $tésti ve 44 %.

b 006/023 S

Kdyz jsem byl kluk, jezdil jsem na skateboardu. /3

/ \ Detekce téematu

Vystavba dalnic

Vystavba dalnic a silnic patri k
nosnym tematum Fialovy komunikace.
Prispévky rovnez dosahuji vyssiho
engagementu, ale i v tomto pripade
casto negativniho.

usek Préli'é;g'h Ekruhu,

< Video D
(& petr.fiala1964 & . \IW
3 5l petr.fiala1964 - Puvodni zvuk Sledovat

P 002/126

Dali jsme do pohybu dalsi cast Prazskeho okruhu. Klicova stavba, ktera ulevi dopra...

Detekce tématu

Sport

Sportovni temata maji vysoky pocet prehrani na jedno
video, ale v tomto pripade se jedna prevazne o osobni
postoje a vzpominky. Napriklad jezdéni na skateboardu

nebo vztah k fotbalu. Témata maji take relativné vysoky
engagement, avsak v tomto pripade hodné casto
negativni - vysmivajici se nebo zamracene emotikony na
Facebooku. Jedna se tedy o mnohé reakce odpurcu Petra

Fialy. <
x‘}g],:ﬁ

jak jsmemravaliteniotbal,



https://www.instagram.com/p/DCoL0ycugtL/
https://www.facebook.com/petr.fiala1964/videos/1905415770266309/
https://www.facebook.com/watch/?v=3775178006077026

Carl Data Company D (IDominantni témata) (Marian J ureéka)

Marian Jurecka

/ Zajimal by Vas napriklad

Marek Vyborny?
392 prispevku Zl' Prispevky NapiSte nam. Radi se s Vami
O 6 vice, nez je primer. Primérny pocet postu sejdeme a probereme Vase

za 1 den. V
Z toho 206 s videem. potreby.
Data za 1/10-31/12/2024

Data za 1/10-31/12/2024

/ \ / Marian J ureéka\

Nejcastejsi mediatypy Emoce v prispevcich s
Rozdil oproti Vel
ostatnim politikim
V prumeéru ’
Lok laska
o l 0/ fd. 40 % L7

ﬂ Post 29 % AN strach duvéra

ﬁ Video 1% -11 % 30 %

Post 22 % 3 % & 20 %

Reel 0 5 hnév Bh

29 % 13 % c s /T e, Stesti

® video 13 % % % A

B Video -9 ¥

e e ke : : S smutek respekt
Primarnim komunikacnim kanalem pro Mariana Jurecku je
Instagram, kde nejvice vyuziva Reels. V tomto ohledu je podil
tohoto formatu nadprumeérny oproti ostatnim sledovanym
politikum. Marian Jurecka navic zacal v prubéhu sledovaného ava
bi Al ' ' ; Teacnd : : nejistota

obdobi vyuzivat TikTok jako novy komunikacni kanal. Oproti ziiem
tomu jeho komunikace na YouTube je v tuto chvili utlumena,

\posledni publikovana videa jsou vice neZ rok stara. / \ pohrdani /

t

g
(e}
(@]
ot
Jp)
)
0
!J(

mata ve videich /Nadprﬁmémé prehrani na téma

(@R

Pocet prispévkil Podil z celku 1. Kultura a umeni

bichodov ] - W o nx s Bhonomiks [b 21 046 ]
3. Zdravotni pece
&t ik ) ( 41 ] [ 20 % ) [P 16 04l ] [’ (4 532 ]
Ekonomika ] C ll ) C 5 % ) \ /
fritii ) [ 10 ) ( D % ) / Nadpramérny engagement u videi \
Digitalizace ) C 10 ) C 5% ) 1. Kultura a umeéni
Parlamentni volby ) ( O ) ( % ) e [" 5 %)
2025 [| ‘ 5 % ] 3. Zdravotni pece

Zeméd&lstvi ) C 7 ] ( 3 % ) [|‘ 6%)
S e s /

a vladni krize

Nejvice prehrani na video maji videa zamérena na temata kultury a

et e alE i TR G e s e i

Kultura a umént ) [ 7 ) C 3% ) umeni, ekonomiky a zdravotni péce. Nicmene nejcastéjSim tématem
jeho videi byla duchodova reforma, kterou komunikoval ve 47 videich
Behiotal Hake ) [ 5 ) ( 2 o/ ) napric jednotlivymi platformami. Jednim z dalSich témat, kterym se

dokonce predcil Ivana Bartose.

/BGGGQEB®®@

/ Marian Jurecka vénoval, byla digitalizace, kde co do poctu prispévku
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Carl Data Company D (Dominantni témata) (Marian 3 ureéka)

Marian Jurecka
392 prispévku

O 6 vice, nez je prumer.

Zl Prispevky

Prumeérny pocet postu

_ za 1 den.
Z. toho 206 s videem.
Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

[ > ) Uplny vycet témat ve formatu videa

Qstamf

remar L L e R oy | S e
DGchodova reforma 4y 23% |61 BI7 3 437 ol% 0.0 3%
Socialni davky 4] 20% 159 030 3 879 46% 0.5 2%
Ekonomika Il O% 176 450 16 O4l U7% 5.9 5%
Potraviny 1O O 94 29I O 429 Lh4% 7,2 3%
Digitalizace 10 5% 39 85I 3 985 b7% 7.0 4%
Parlamentni volby 2025 S 4% 38 507 4 279 50% 7 4%
Zemedelstvi / 3% 93 155 [3 308 39% 0, ¢ 3%
Spory Vv koalici a vladni krize / 37 32 735 4 676 39% 5.9 4%
Kultura a umeéni / 3% 147 323 21 046 32% 7.4 0%
Zdravotni pece O 2% /2 608 4 532 L% 0 |
Socialni politika a nerovnosti 4 27 11 906 2 977 49% 2%
Minimalni mzda 4 2% o 80l | 463 o1% g 19
Demografie a starnuti populace i 2% 18 23l 4 558 39% 6.0 3%
Vzdélavani a Skolstvi 3 1% 8 875 2 958 40% 6,3 2%
Genderové nerovnosti 3 196 ot T | O79 L19% 7,0 196
Reforma statni spravy 2 1% 6 525 3 263 34% 5.0 4%
Korupce a transparentnost 2 1% 13 227 6 Ol 33% 5.0 4%
Volby do Evropského parlamentu 1 0% 2 949 2 949 34% 7,0 3%
Sport l 0% o 121 o 121 34% 70 2%
Migrace 1 0% | 749 | 749 02% ,O 5%
Jaderna elektrarna Dukovany l 0% 2127 2 127 5.0 4%
Dezinformace 1 0% 45 400 4% 5.0 29,
Bydleni a bytova Krize 1 0% | 197 1 197 349 7.0 2%
24 129 159 563 O 0648 32% 0.9 3%

*Doruceni tématu = odhad, kolik % lidi dokoukalo sdéleni od za¢atku (bod A) do konce
(bod B). Datovy model urci, kdy o daném tématu zacal politik ve videu mluvit (bod A) a
kdy skoncil (bod B). Data jsou poté prolozena benchmarkem retencni krivky, ktera

urcuje, jak v prubéhu casu lide ve videich odpadaji. 21

** 0 - velmi negativni 10 - velmi pozitivni



Carl Data Company [ (IDOminantni témata) (Marian J ureéka)

Marian Jurecka
392 prispevki

O 6 vice, nez je prumer. Prumerny pocet postu
za 1 den.

Zl PriSpevky

Z. toho 206 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

= Ukazky prispévki

Detekce tématu
Kultura a umeéni

Videa v ramci tematu kultura a umeéni
maji u Mariana JureCky prumerne
vySsi pocet zhlédnuti na jedno video,
nez je tomu u ostatnich temat.
Prestoze vétsSina v tomto obdobi
souvisela se Stédrym dnem, ani

Marian Jurecka se nevyhnul vyssimu
podilu negativniho engagementu.

Chtic aby spal

kl:lﬁ:F Tosemilibi () Komentdif > Sdilet fDi (D) 1.2t - 662 komentafi - 84 tis. r;ehray

Detekce tématu
EKonomika

Marian Jurecka mel v danem obdobi
vySsi podil Reels nez ostatni politici.
Napriklad u prispevku, kde komentuje
zvysovani minimalni mzdy, vSak
nasbiral v drtivé vétSine negativni

engagement - skrze emotikony
vysmechu nebo nastvani.

9, Cela obrazovka

Detekce tématu
Zdravotni pece

Stejneé tak je tomu u zdravotni péce,
kde ma sice nadprumeérne vysoky
engagement, nicmene navyseny

@"-.3 " ~r
My s Marian Jurecka @ & Sledovat Odesiat "5 Marian Jureka & 6 Sledovat

negativnejsimi reakcemi. Odeslat

Rekordni zvysovani minimalni mzdy a pre... dalsi ee* Doma je neilio a to plati i pro Fadu lidi, ke

potrebuji peci ostatnich. Prave takovou ji... dalsi eee

22


https://www.facebook.com/watch/?v=3667369573573118
https://www.facebook.com/watch/?v=1340108690489098
https://www.facebook.com/watch/?v=508899955392422

Carl Data Company [ CDominantni témata) CTomio Okamura)

Tomio Okamura

9210 prispévku

O 554 vice, neZ je prumer.
Z toho 659 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024

i

ostatnim politicim

¢ priméru

€) Post 23 % -3 %
€) video 25 % i %
Post ‘% -12 %
Reel 1% -5 %
Q Video 13 % 5 %
B Video 22 % 13 %

Tomio Okamura je jako jediny politik aktivni v ramci vSech
sledovanych formatu. Oproti prumeéru ma vyssi podil u vSech
video formatu, tj. na Facebooku, Tiktoku i Youtube.

o
.

témata ve videich

g
(e}
(@]
ot
Jp)
)
0
!J(

Pocet prispévki Podil z celku

lO prispévku

Prumeérny pocet postu
za 1 den.

Data za 1/10-31/12/2024

Tomio Okamura\

Emoce v prispevcich T
Prumer
Yy laska
m_ 40 % %o
BAract duvéra
30 %
% 20 %
hnév o
2 IS A R Stesti
: ] "x _‘ >
smutek respekt
Y
nejistota
Zajem
pohrdani

-

/Nadprﬁmémé prehrani na téma
1. LGBTQ+ a genderové
nerovnosti
2. Valka

na Ukrajine [’ 95 631 ]

=
.

3.Ekonomika

s e
@ ( wee ) 68 )( 10%
(= (@) (o5
e
Commae ) () (o
[ Statni rozpodet ) ( 31 ) C 5% )
o= L e [ e
C Beslitruiace ) C 26 ) C 3% )
e L B ] e
(7= LG
S /

> 63052

N

/ Nadprumérny engagement u videi

> 61227 ]/
.

1. Statni rozpocet

(8%
3. Socialni davky

\ @i 8%]

Tomio Okamura se ve svych prispévcich nejvice vénoval Sporum

2. Zdravotni péce

W

o

v koalici a vladnim krizim. Druhym hlavnim tématem byla migrace

a ekonomika obecné. Nejvice prehrani na jedno video vsak ziskal

u tématu LGBTQ+ a valky na Ukrajiné. Vysokého engagementu dosahl
u socialnich témat jako je zdravotni péce, socialni davky nebo
zastresujiciho tematu statniho rozpoctu.



Carl Data Company D

CDominantni témata) (Tomio Okamura)

Tomio Okamura

9210 prispévku lO prispevku
O 554 vice, neZ je pramér. Primérny pocet postu
za 1 den.

Z. toho 659 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

[ > ) Uplny vycet témat ve formatu videa

femat e T e S (Bee
Spory v koalici a vladni Krize 110 179 2 986 063 27 146 52% 4,2 6%
Migrace 68 0% 2 608 715 38 363 B1% L2 5%
Ekonomika ol 9% 3 734 848 ol 227 55% 5,1 3%
Parlamentni volby 2025 37 6% | 510 900 40 835 52% 5,5 5%
Energeticka Krize 35 5% [ Ol 103 28 889 61% 1.2 4%
Statni rozpocet 3l 5% 429 296 13 848 52% b, 7 8%
Duchodova reforma 3l 5% 579 530 I8 695 49% 4,0 6%
Dezinformace 26 4% | 144 574 4l 022 o1% 4,8 5%
Korupce a transparentnost 19 3% 373 990 1O 084 . 4,8 %
Bydleni a bytova krize 19 3% 209 333 11 OI8 3,2 6%
Digitalizace 16 2% 232 753 4 D47 S, 7%
Potraviny 15 2% 552 386 36 826 40% 3.8 4%
Valka na UKrajine 14 2% 882 584 63 042 46% 5,0 6%
Prezidentske volby v USA [4 2% 309 043 22 075 49% 5,4 5%
Zemedelstvi 13 2% 263 857 20 297 56% 3,8 5%
Zdravotni péece [2 2% 219 650 18 304 43% 4,4 8%
Socialni davky 10 2% 458 860 45 886 64% 5,0 8%
LGBTQ+ 1O 2% 866 195 86 620 45% 0,6 3%
Krajské volby 9 1% 104 155 11 573 46% 70 8%
Svoboda projevu 8 1% 262 416 32 802 S1% 5,0 7%
Volby do Evropskeho parlamentu [ 19 66 098 50% 0,0

Genderove nerovnosti 7 1% 759 B34 . )8 505 L% L7 4%
Zivotni prostredi ostatni 6 1% 580 433 96 739 39% 5,7 4%
Vystavba dalnic 6 19% 235 169 39 193 50% 4,7 4%
Bezpecnostni politika 6 1% 178 502 29 750 65% 5.0 6%
Kryptomeny 5 1% 120 169 24 034 52% 5,0 4%
Inflace % 19% 62 788 2 558 B1% 2,0

Vzdeélavani a Skolstvi 4 19% 292 499 73 125 35% 3,5 7%
Automobilovy prumysl 4 19 135 832 2.8 o%
Povodné 3 0% 35 910 11 970 45% 5,0 7%
Green deal 3 0% 26 555 8 852 (2 5.0 7%
Socialni politika a nerovnosti 2 0% 47 716 23 858 454 9% 4,0

Demografie a starnuti populace 2 0% 13 045 6 623 L% 0,0

Reforma statni spravy 1 0% 17542 36% 2.0 7%
Prumyslova vyroba ostatni 1 0% o DHZ D BhH 2 54% 2.0 6%
oostatni 39 6% 2 046 74l 52 48] 40% 0,4 4%

*Doruceni tématu = odhad, kolik % lidi dokoukalo sdéleni od za¢atku (bod A) do konce
(bod B). Datovy model urci, kdy o daném tématu zacal politik ve videu mluvit (bod A) a
kdy skoncil (bod B). Data jsou pote prolozena benchmarkem retencni krivky, ktera

R s o T ) 5 24
urcuje, jak v prubehu casu lide ve videich odpadaji.

** 0 - velmi negativni 10 - velmi pozitivni



Carl Data Company [ CDominantni témata) (Tomio Okamura)

Tomio Okamura
9210 prispévku 10 prispevku

O 554 vice, neZ je prumer. Prumerny pocet postu
za 1 den.

Z. toho 659 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

Detekce tématu
Valka na UKkrajiné

Celkem 55 prispévku venoval Tomio
Okamura valce na Ukrajiné.
Nejcastejsi emoce, kterou s tématem

poiji, je hnév (45 % piispévki). Dalsi

-

S
@
v
v

castou emoci je smutek (16 %).

Odkaz na prispevek

\Vyzyvame vladu, aby prestala dodavat zbrané Ukrajiné a podporila mirova jednani

\ TOITIIIO Ok?mL{ra ~eficlalnl pron [6 372 9] ;:{} Sdilet 4 Stahnout
39,1 tis. odberatelu /

é: u -\  Detekce emoce

Hnév 4 Video )

Tomio Okamura vyuziva hnev ve 27 % }ﬂ tomio.cz

Y n tomio.cz « Puvodni zvuk

prispévku. Nejcastéji u témat migrace,
spory v koalici, valka na Ukrajine,
energeticka krize nebo duchodova
reforma.

Odkaz na prispevek

-

o Zase nds okradli=
l a podvedli

B3 Zobrazit titulky a ,

Tnmm}tamura

Zase nas Dkradh a podved|i. #foryou

Detekce tématu

LGBTO+ ~ Vsimli jste si,

ze LGBTQ aktiviste ™

LGBTQ+ je jednim z témat, které ma
nejvice zobrazeni na jeden prispevek.

Oproti tomu vsak nedosahuje prilis
vysokeho engagementu, v prumeru se
jedna o 3 %.

#protebe #fyp

\Q)mos () 235 Y 142

Odkaz na prispevek

25


https://www.tiktok.com/@tomiospd/video/7434893183055711520
https://www.youtube.com/watch?v=BPAETgFrFPA
https://www.instagram.com/p/DDrgfdSIxUA/?hl=en

Carl Data Company [

Dominantni témata) (Markéta Pekarova Adamové)

9

Markeéta Pekarova
Adamova

206 prispeévku

O 180 méne, nez je prumer.
Z toho 47 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024

.

Rozdil oproti
€) Post 43 % 17 %
€) video | 6% -15 %
Post 34 % 1S5 %
Reel 17 % 1%
®) video -9 %
B video Q¥

Markéta Pekarova Adamova komunikuje se svymi voliCi
primarné prostrednictvim statickych prispévku na Facebooku
a Instagramu. Video vyuziva spise okrajove. V tuto chvili se
navic aktivneé neprezentuje ani na YouTube ani na TikToku.

Z\ /
&,
@
o
4
(@l

D

Si t

mata ve videich

o
~

Pocet prispévki Podil z celku

Ekonomika

L8

Rl alEN T e e e e e

2 Prispevky

Prumeérny pocet postu
za 1 den.

Data za 1/10-31/12/2024

M. Pekarova Adamové\

Emoce v prispévcich G
Prumer
A laska
P oAY 40 %6 %o
strach davéra
30 %
? 5 20 %
£l o % stesti
smutek respekt
@ o
nejistota
zajem
\ pohrdani /
/Nadprﬁmérné prehrani na téma \
1. Korupce a
transparentnost
2. Parlamentni
volby 2025 [’ 30 662 ]
[ ) 3. Ostatni

/BGGGQEB®®@

e o
Parlamgg;gi volby ) C 2 ) C 6 % )
L a a
Zdravotni péde ) [ 2 ) C i % )

ol 0
Svoboda projevu ) [ 2 ] [ i % )
comawmeni ) (2 ) (4%
Digitalizace ) [ 2 ) C 5 % )
Dezinformace ] [ 2 ) ( i % )

o

[b 55 483 ]/
-

N

/ Nadprumérny engagement u videi

1. Korupce a
transparentnost

Wi

2. Spory v kolici
a vladni krize
volby 2025

i 5%
e

Markeéty Pekarove Adamove nejsilngjsi témata (z hlediska poctu

3. Parlamentni

prehrani i engagementu) ve videich byla korupce a transparentnost
a parlamentni volby 2025. Za zminku urcite stoji videa, ktera nam
spadla do sekce ostatni a ktera maji také nadprumérny vykon. Videa
v této kategorii se velmi casto vénuji mezinarodnim vztahum,
diplomacii nebo navstevam konferenci.



SaH Bite Gompony &) (Dominantni témata) (Markéta Pekarova Adamové)

Markeéta Pekarova
Adamova

206 prispeévku

O 180 méne, nez je prumer.

2 pPrispevky

Prumeérny pocet postu

: za 1 den.
Z. toho 47 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024

Dataza 1/10-31/12/2024

[ > ] Uplny vycet témat ve formatu videa

Temat e | prboons | Mo | e Do | S Eregement
Ekonomika 8 179 162 669 20 334 58% 0 3%
Spory v koalici a vladni Krize s 9% 102 897 20 124 40% 5.0 5%
Parlamentni volby 2025 3 0% 208 Dh¢ 69 JI6 56% Tk 4%
Korupce a transparentnost 3 6% 169 987 56 662 43% 5.0 4%
Zdravotni péce % 4% 25 660 12 830 72% 7.5 1%
Vzdélavani a Skolstvi 2 4% 20 716 |2 858 25% Fite 2%
Svoboda projevu 2 4% 82 10l 41 051 4O% 8,5 196
Kultura a umeéeni 2 496 49 089 24 D4D 43% 0 2%
Digitalizace 2 4% |7 257 8 629 o1% 7,0 196
Dezinformace 2 4% 24 969 12 485 65% 5,0 0%
Bezpecnostni politika & 49% 4] 333 20 667 Lh4% 4,0 5%
emedelstvi l 2% 21 962 21 962 39% 0,0 2%
Vystavba dalnic l 2% |6 983 16 983 03% 7,0 8%
Statni rozpocet 'l 2% 14 O2] 14 O2] Q4% 3.0 4%
Socidlni politika a nerovnosti '1 2% 84 712 84 712 35% 5.0 2%
Priamyslova vyroba ostatni | 2% 5 905 5 905 76% 10,0 2%
Kryptomeény l 2% 53 766 53 766 68% O 2%
Financovani védy l 2% 00 805 56 805 37% 7,0 1%
Dlichodova reforma 1 2% 9 235 9 235 34% 5,0 9%
\ostatni 7 5% 388 383 Do 485 306% 7,0 2% y

*Doruceni tématu = odhad, kolik % lidi dokoukalo sdéleni od za¢atku (bod A) do konce
(bod B). Datovy model urci, kdy o daném tématu zacal politik ve videu mluvit (bod A) a
kdy skoncil (bod B). Data jsou poté prolozena benchmarkem retencni krivky, ktera

urcCuje, jak v prubéhu casu lidé ve videich odpadaji. 27

** 0 - velmi negativni 10 - velmi pozitivni



SaH Bite Gompony &) (Dominantni témata) (Markéta Pekarova Adamové)

Markeéta Pekarova
Adamova

206 prispévku 2 PriSpevky

O 180 méné, nez je prumer. Prumerny pocet postu
za 1 den.

Z. toho 47 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Dataza 1/10-31/12/2024

\ Detekce tématu
Ostatni

Témata téchto prispévku se zameéruji

na mezinarodni vztahy, oslavy svobody
a transparentnost politiky. Zabyvaji se posilovanim

diplomatickych vazeb mezi Ceskou republikou

a Singapurem Ci Albanii, vCetneé symbolickych gest,
jako je zasazeni stromu v Gardens by the Bay. Dale
reflektuji vyznam historickych vyroci, napriklad
oslav 35 let svobody. Zahrnuji i otevienost
verejnych instituci, konkrétne Den otevienych dveri
v Poslanecké snémovné, ktery umoznuje obcanum
nahlédnout do politickeho déni. Celkove se jedna

o kombinaci diplomacie, obcanske angazovanosti

a demokratickych hodnot.

Ceské republice byl vénovan strom v tiichvatnych Gardens by the Bay. Maly kousek ...

To se mi libi Komentai &> Sdilet v @2 5 tis. « 2 383 komentaid - 60
D - © )/
A top09_cz3 2 dalsim \ Detekee tematu
m = - nEr
FERIn Rk Korupce a transparentnost
@.;D s el Boud patwdil o b Marketa Pekarova Adamova obecné
Blovansich vidda: Andrej Babis agentem 5tB. 5am o prilis nepublikuje. Téma korupce
sobe rekl, Ze ale patnl k te ,hodné A L 5
Andrej Babis nebyl agentem StB stB”. [2) Nyni slovenské ministerstvo a transparentnosti ma sice vyssi pocet
Andrej Babis: Ui THRo g it reiest) ko zhlédnuti a relativné vyssi
agenta bylo neocpravnéng, prestoze s i it
spisy hovoii jinak, jak uvadi slovensky engagement, prispevky se vsak tykaji

Ustav paméti naroda. i pouze hnuti ANO nebo Andreje

A co je zajimave? Toto rozhodnuti Babise.
neprislo od soudu, ale primo z
mimsterstva vnitra, konkretne od

- MARKETAADAMOVA
ministra ze strany Hlas, kterou agent < PFisp&vky [ Sledovat ]

Bures pfed volbami podporoval, &
Na nahody nevéfime. &

- 29y petr.fiala1964 s 2 dalSimi

15 tyd 1 pefrfiala1964 - Pavodni zvuk
e My . . : '

L

@
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4 256 To se mi libi

21, rjen £Uds /

Detekce tématu

Parlamentni volby 2025

Jednou ze spolec¢nych aktivit na
socialnich siti bylo oznameni
kandidatury koalice SPOLU 1 v
parlamentnich volbach 2025.

[ [ L
Koalice SPOLU Qphkr

IR



https://www.facebook.com/watch/?v=845268840930276
https://www.instagram.com/p/DBZSBGfM3I1/
https://www.instagram.com/p/DBrdzmKO0Gw/

Carl Data Company [

Vit Rakusan

SOZIpﬁspévkﬁ

O 85 meéne, nez je prumer.
Z toho 148 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024

3 Prispevky

Prumeérny pocet postu
za 1 den.

Data za 1/10-31/12/2024

Dominantni témata) CVit Rakuéan)

Post

Video

Post

Reel

Video

- - MORORE- B

Video

Rozdil oproti

ostatnim poli:ciklv‘im

V prumeéru

23 % -3 %
16 % -3 %
28% 9%

17 % %
-9 %

16 % 6 %

Stejne jako Petr Fiala, 1 Vit Rakusan preferuje spise staticke
prispevky pred videem (na Facebooku i Instagramu). Oproti
jinym politikum takeé vyuziva nadprumerne videa na YouTube,
ale na TikToku v tuto chvili nepusobi.
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/Nadprﬁmérné prehrani na téma

=
.

1. Minimalni mzda
2. Bezpecnostni

politika [’ 8‘ 540 ]

3. Svoboda projevu

/BGGGQEB®®@

jSi témata ve videich
Pocet prispévki Podil z celku

Krajskeé volby ) C 11 } ( 8 % )
ekl 1 f08 (V8
Minimalni mzda ] C S ) C 5 % )
gee g T
Seaiae o arrE
Migrace ) ( I ) ( 5 % )
Svoboda projevu ) C o ] [ /] % )

Reforma statni o
spravy ] C 6 ) C 5% )
Potraviny ) [ 6 ) C /] % )
Zdravotni pece ) [ it ) C 3 % )

[b 73758 ]

o
-

> B
-

/ Nadprumérny engagement u videi

1. Reforma statni
spravy

[ﬁ S % ] ,
3. Migrace

2. Svoboda projevu

won

. A% -

Nejvice se Vit RakusSan veénoval tematu krajskych voleb, nicméne tato

videa nemaji vysoky pocet prehrani ani engagement. Naopak nejvyssi
pocet prehrani na prispevek zaznamenala videa s tématem minimalni
mzdy. Nadprumerny engagement mela pak napriklad videa zamérena
na reformu statni spravy.
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Carl Data Company D C Dominantni témata) CVit Rakuéan)

Vit Rakusan

SOZIpﬁspévkﬁ 3 PriSpevky
O 85 méné, ne? je priamer. Prumeérny pocet postu
za 1 den.

Z. toho 148 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024
Data za 1/10-31/12/2024

[ > ) l'Jplny vycet témat ve formatu videa

Tema ol e g e on i i o
Krajské volby Il 8% |44 23l 13 112 46% 0,0 3%
Spory v koalici a viadni Kkrize 3 0% 501 706 68 963 55% 5,0 2%
Minimalni mzda 3 0% 052 319 3l 540 48 % 4,9 3%
BezpeCnostni politika 3 0% 625 127 78 14l 55% 0.] 3%
Sport / 5% 115 336 6 477 Lh4% 1.4 3%
Migrace / 5% 4 197 10 680 09% 0,3 4%
Svoboda projevu 6 4% 442 549 73 758 50% 7.7 4%
Reforma statni spravy O 4% Q7 242 16 207 46 % 0,0 5%
potraviny 6 4% 319 518 53 253 38% 7.8 4%
Zdravotni péce 4 3% 33 770 S 44l 08% 0.9 4%
Ekonomika 4 37% 14 8O7 3 702 50% 6.0 6%
Zivotni prostredi ostatni 3 2% 58 459 19 486 75% 7.0 4%
Vzdélavani a Skolstvi 3 2% /1 829 23 943 49% 7.0 7%
Socialni politika a nerovnosti 3 2% 45 214 15 O7I 48% 6.0 5%
Socialni davky 3 2% 13 14] 4 380 4 3% 0,3
Zemedelstvi l 176 3 658 3 658 7,0 4%
Verejna bezpecnost l 176 00 84 00 84l 4% 7,0 2%
Statni rozpocet 1 1% 2 588 2 688 85% 5,0 7%
Kultura a umeéni 1 1% o4l o4l 39% 7,0 U%
Demograftie a starnuti populace 1 1% | 4306 | 436 59% 5,0 2%
Bydleni a bytova krize l 196 72 593 /2 593 716% 0,0 196
03 306% | I87 425 22 404 46 % (2 4%

Qstaml’

*Doruceni tématu = odhad, kolik % lidi dokoukalo sdéleni od za¢atku (bod A) do konce
(bod B). Datovy model urci, kdy o daném tématu zacal politik ve videu mluvit (bod A) a
kdy skoncil (bod B). Data jsou poté prolozena benchmarkem retencni krivky, ktera

urcCuje, jak v prubéhu casu lidé ve videich odpadaji. 30

** 0 - velmi negativni 10 - velmi pozitivni



Carl Data Company D

O 85 méne, nez je prumer.
Z toho 148 s videem.

Data za 1/10-31/12/2024

( Dominantni témata) CVit Rakuéan)

Vit RakusSan
304pf1’spé\/kﬁ

3 Prispevky

Prumeérny pocet postu
za 1 den.

Data za 1/10-31/12/2024

Proé¢ délate najednou'z toho
Ruska takovyho strasaka?

B | I
- 'I.'

© Qv

19 849 To se mi libi

e e i |
L —II-"-I'- e B e T

vitrakusan a stan.cz

Konec valky?

i

vitrakusan 8 Invaze na Ukrajinu trva
uZ 1000 dni. Pani ma pravdu v tom, Ze
kdybychom napadenému statu
nepomahal, davno by byl konec.
Fodobny, jako u nas v osmasedesatem
nebo devétatricatem. Ale takove
konce ja nechc. Vysly by 1 nas hodné
draho.
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vitrakusan a 4 dalsimi

Helena Vondrackova = Prejdi Jordan

vitrakusan @ Svoboda, na rozdil od
téhle fot'ackud, neni na jedno poufiti,

J
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Detekce tématu
Bezpecnostni politika

Téma bezpecnostni politiky melo

u Vita RakuSana v prumeéru vysoky
zasah, ale vétsina celkovych zobrazeni
pochazela z jednoho Reels, kde

se dostal do konfrontace ohledné
postoju k pomoci Ukrajine. Celkove
se na profilu projevuje snaha

o budovani pocitu duvery - napriklad
projevy zajmu o nazory obcanu.

Detekce tématu
Svoboda projevu

Témata svobody projevu se logicky
vazala k 17. listopadu. 1 zde Rakusan
vyuzival interakce s obcany, ktere

v ramci jeho socialnich siti funguji
pomerne dobre.

Detekce tématu
Ostatni

Prispévky se zameéruji na projekt VENKOFF, ve kterém Vit Rakusan
navstévuje rizné regiony CR, poznava mistni komunitu, hodnoti
praci starostu a reSi komunalni problémy. Dale se vénuje spolupraci s
hasici, policii a zachranari, debatam o budoucnosti (napf.
vzdélavani), hospodskym setkanim s obcCany a transformaci regionu,
jako je uzavirani Sachet. Nechybi ani politicke reflexe roku 2024 a
vyhodnoceni slibtu. Prispévky propojuji autentickeé zazitky s
regionalni politikou a snahou o zlepsSeni zivota na venkove.

Asi nekde
pomahaj a chranej.
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https://www.instagram.com/p/DCemU2uMdD1/
https://www.facebook.com/watch/?v=903998691501379
https://www.instagram.com/p/DCi3ADcM94p/

Carl Data Company D

CMetodologie) (Zéwéry)

05

Metodologie

-

-

Po sbéru dat pomoci scrapingu (viz kapitola Politika

a socialni sité a ¢ast Sber dat), kdy automatizovane
stahujeme vSechny verejne prispeévky politiku za dane
obdobi, analyzujeme vSechny posty pomoci pripravenych
modellu a promptu. K tomu zejména vyuzivame Google
Cloud Platformu a jeji sluzbu Vertex Al, konkretné modely
gemini-1.5-flash-002 a gemini-1.5-pro-002. Vystupy

z modelu jsou nasledné validovany porovnanim s jinymi
modely, pricemz sledujeme rozdily ve vystupech. Servery,
které pro tyto procesy pouzivame, se nachazeji v Evropske

unii. Funkce, skrze ktere se data analyzuji, maji vice nez 10
000 radku kodu (promptova cast ma vice néz 30
normostran).

Kazdy prispevek, vcetne popisku, videi a fotografii, je
analyzovan ve vice nez Ctyriceti ruznych kategoriich, jako
jsou emoce sdéeleni nebo predmeéty umistene ve videu.
Sledujeme take umisténi fotografie, barvu predmeétu,
pritomnost hudby a zvirat, a predevsim téma kazdého
postu. Vychazime z kategorii témat pouzivanych Googlem,
ale adaptujeme je take pro cesky politicky segment. Pokud
se jedna o video, jsme schopni identifikovat, ve které
sekundée politik nebo jiny mluvci hovori o danem tématu

a kdy zacal mluvit o dalsim tematu.

Ve vystupech zpravy muzeme sledovat, jakym tématum se
politik vénoval, kolikrat se dana temata vyskytla, jaky byl
engagement atd. Dale zjistujeme, jake emoce politik
nejcasteji pouziva, ktera témata funguji lepe u konkrétniho
politika a ktera témata jsou vhodnejsi pro vybranou
platformu.

Jak uz bylo receno, kromée kategorizace, kterou vyuziva
Google, sledujeme u prispévku i kategorie obsahu, které
jsou specifické pro cesky politicky diskurz (kategorie
vyuzivane Googlem byly pro tento typ analyzy
nedostacujici). Pri vyberu kategorii/témat, ktera budeme
v prispévcich sledovat, jsme vychazeli z dlouhodobé
analyzy socidlnich siti politikidl v Ceské republice. Oproti
kategorizaci témat od Googlu jsme tak sledovali temata

jako Green Deal, migrace, valka na Ukrajine, energeticka
krize, LGBTQ+ a dalSich priblizné 40 témat. VétsSina
vystupu této zpravy se vztahuje prave k této kategorizaci.

Zaujala vas tato zprava?

-

Chcete vice takovych insightu o vlastni strané nebo
naopak protikandidatovi? Moci se divat pravidelné na to,
jak se vam s danym tematem dari zaujmout a jak to jde
ostatnim?

Diky prehlednym dashboardum v nasem nastroji Carl for
Social Business je muzete videt v realném case tak, jak se
udalosti déji a to na par kliknuti.

Napiste nam na hello@carldatacompany.com a radi s vami

probereme vase konkrétni pozadavky a moznosti
spoluprace.

Tvurci: Karel Vétrovsky, Jakub Siler, Eliska Moravkova - Graficky design
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